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Revista blue Travel

N Descrigdo sumaria do candidato, tipo de negdcio.

A Revista blue Travel é uma marca de conteidos dedica-
da a viagens, cultura e lifestyle, com a missao de fazer
parte do dia a dia das pessoas e inspirar novas formas de
ver e viver o mundo. Através de uma abordagem edito-
rial envolvente, aborda temas como destinos, gastrono-
mia, design, tendéncias e atualidade. Lan¢ada em 2003,
a blue Travel construiu uma relagdo sdlida com o publico
e regressa ao mercado em 2025 refor¢ando o seu propo-
sito de criar uma comunidade com interesses comuns. O
projeto integra revista impressa, website com atualizacdo
didria, programas de televisdo e radio, newsletter e even-
tos, funcionando como uma ponte entre culturas, com
foco em Portugal e no mundo. Mantém o compromisso de
proporcionar experiéncias enriquecedoras e momentos de
lazer de qualidade aos seus leitores e seguidores.

N O que torna este projeto diferente ou inovador?

O projeto distingue-se pela sua abordagem integrada e
multiplataforma, combinando conteidos editoriais com
experiéncias reais. A blue ndo é apenas um meio de co-
municacdo, mas uma marca que acompanha a sua comu-
nidade através de revista, website, televisdo, radio, ne-
wsletter e eventos, criando uma presenca continua no dia
a dia do publico. A inovagdo esta na forma como cruza
viagens, cultura, gastronomia e lifestyle num tnico ecos-
sistema, respondendo a interesses diversos que raramen-
te estdo reunidos num so projeto. Destaca-se ainda pela
aposta na criacdo de uma comunidade ativa, promovendo
experiéncias que aproximam pessoas, marcas e culturas.
Ao posicionar-se como ponte entre Portugal e o mundo,
oferece ndo sé informacdo, mas inspiracdo e vivéncias,
reforcando a ligagdo entre contelidos e experiéncias reais.
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N Em que medida antecipa tendéncias ou responde
a novos desafios do mercado?

A antecipacdo de tendéncias e a resposta aos novos de-
safios do mercado fazem-se através de uma abordagem
dindmica, informada e centrada no consumidor. Por um
lado, acompanhamos de forma continua a evolu¢do dos
comportamentos e interesses do publico, identificando
mudangas nos estilos de vida, nas preferéncias de con-
sumo e nas formas de intera¢do com os contetidos. Esta
leitura permite-nos adaptar a nossa proposta editorial e
os formatos de comunicacdo, privilegiando temas atuais
como sustentabilidade, experiéncias auténticas, bem-
-estar e inovacado. Por outro lado, respondemos aos de-
safios do mercado com uma estratégia multiplataforma,
que integra print, digital, audiovisual e eventos, garan-
tindo proximidade e relevancia junto de diferentes au-
diéncias. A atualiza¢do frequente dos contetdos, aliada a
uma curadoria cuidada, assegura ndo so a pertinéncia da
informacdo, mas também a capacidade de surpreender
e fidelizar. Desta forma, mais do que acompanhar ten-
déncias, procuramos interpreta-las e transforma-las em
propostas de valor consistentes, refor¢cando o posiciona-
mento da marca num contexto em constante evolugao.

N Que impacto tem o projeto na sua regido, comunidade
ou no pais?

O projeto tem um impacto relevante ao nivel regional e
nacional, contribuindo para a valorizagdo do territdrio,
da cultura e da economia. Por um lado, promove des-
tinos, tradi¢Oes, gastronomia e iniciativas locais, dando
visibilidade a regides menos exploradas e incentivando
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a sua descoberta. Este destaque contribui para dinami-
zar economias locais, apoiar pequenos produtores e ne-
gocios e reforcar a identidade cultural. Por outro lado,
atua como um agente de ligacdo entre comunidades,
marcas e publicos, estimulando o interesse por expe-
riéncias auténticas e sustentaveis. Através dos seus di-
ferentes canais: revista, digital, audiovisual e eventos e
amplia o alcance destas historias e cria uma plataforma
de partilha e inspiracdo. A nivel nacional, o projeto ajuda
a consolidar uma imagem contemporanea e diversifica-
da do pais, posicionando-o como um destino atrativo e
culturalmente rico, tanto para residentes como para vi-
sitantes. Em simultaneo, promove habitos de consumo
mais informados e conscientes, acompanhando as novas
exigéncias do mercado e da sociedade.

N Contribui para a imagem e competitividade da regido
ou de Portugal enquanto destinos?

Sim, de forma clara e consistente. A blue contribui para
a valoriza¢do da imagem de Portugal enquanto destino
turistico, ao promover conteidos que destacam a diver-
sidade cultural, gastrondmica e paisagistica do pais. Ao
comunicar Portugal de forma inspiradora e contempo-
ranea, reforca a sua atratividade junto de publicos na-
cionais e internacionais. Simultaneamente, ao dar vi-
sibilidade a destinos menos explorados e experiéncias
auténticas, contribui para a descentralizac¢do da procura
turistica e para o aumento da competitividade das re-
gides. Através da sua presenga multiplataforma e da
realizacdo de eventos, potencia a ligacao entre marcas,
territérios e consumidores, posicionando Portugal como
um destino dinamico, inovador e relevante no contexto
global.

N Referéncias/Outros

Saber mais1. Saber mais 2.
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Nome

Reuvista blue Travel

Distrito

Porto

Setor de atividade

Edigéo de revistas e outras publicagdes periédicas

Tipo de empresa

PME

N.° de funcionarios

22

Website

https://revistabluetravel.com/

Redes sociais
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https://magazineahresp.com/wp-content/uploads/2026/03/blue_MediaKit26_A.pdf
https://magazineahresp.com/wp-content/uploads/2026/03/Travel_Carta_APT.pdf
https://www.facebook.com/bluetravelpt
https://www.instagram.com/bluetravelpt/

