MARCAS A MESA
E MARCAS NA CAMA

Companhia Portugueza
do Chocolate

N Descri¢do do negdcio, conceito ou produto

A Companhia Portugueza do Chocolate une a tradigao do cho-
colate artesanal portugués a inovagio e sofistica¢do. Respeita-
mos métodos de producéo artesanais para garantir um choco-
late de qualidade superior, feito com ingredientes selecionados
e sabores auténticos. A nossa gama inclui desde chocolates
classicos até criagdes exclusivas inspiradas na cultura e histéria
de Portugal, proporcionando uma experiéncia sensorial {inica
através da maturagio do cacau.

N Nivel de criatividade associado

A criatividade é um pilar essencial do nosso trabalho, refle-
tindo-se na combina¢do de ingredientes e na diversidade dos
nossos produtos. Destacam-se inova¢des como o Glorious, o
bombom mais caro do mundo, lan¢ado em 2015, e o chocolate
maturado em barricas de vinho do Porto, envelhecido nas gru-
tas de Mira de Aire. Estas criagbes exemplificam a fusdo entre
a tradicao e a inovacdo que nos define, assim como os bom-
bons com recheio liquido que d4 nome e sabor as cidades por-
tuguesas, como bombom de Lisboa (recheio de pastel de nata
liquido), bombom Porto (recheio liquido de vinho do Porto),
bombom Obidos (recheio liquido de ginja) entre outros.

N Como se diferencia da concorréncia

Diferenciamo-nos ao valorizar a cultura portuguesa no universo
do chocolate. Enquanto outras marcas focam-se exclusivamente
na qualidade, nés enriquecemos os nossos produtos com narra-
tivas historicas e ingredientes que refletem o terroir nacional.
Além disso, o nosso compromisso com a sustentabilidade e pro-
dugio ética posiciona-nos num segmento premium e consciente.

N Impacto(os) positivo(s) esperado(s)
na sua utilizacdo nos estabelecimentos

A introdugido dos nossos chocolates em estabelecimentos repre-

senta um verdadeiro valor acrescentado, oferecendo aos clientes

uma experiéncia sofisticada e diferenciadora. Os nossos produ-
tos elevam a oferta gastronémica de restaurantes, hotéis e bou-
tiques, refor¢ando a identidade e exclusividade de cada espago.

Al Medidas de sustentabilidade
(econdmica, social, cultural e ambiental)

- Econdmica: Apoio a produtores locais e valorizagio do choco-
late portugués como produto de exceléncia no mercado interna-
cional. - Social: Preservagdo do saber-fazer artesanal e incentivo
a criagdo de emprego na comunidade. - Cultural: Integragio de
elementos histéricos e culturais na criagdo dos nossos produtos,
promovendo a identidade nacional. - Ambiental: Utilizagdo de
embalagens ecoldgicas, reducdo do desperdicio e aposta em in-
gredientes e técnicas sustentaveis.

N Prémios / Distingdes

A Companhia Portugueza do Chocolate tem sido amplamente
reconhecida a nivel nacional e internacional pela sua exceléncia
e inovagdo. Destacamo-nos especialmente pela criagdo do Glo-
rious, o bombom mais caro do mundo, que conquistou a atengao
da comunicagao social global. O nosso compromisso com a qua-
lidade, a criatividade e a sustentabilidade continua a ser a nossa
assinatura, elevando o nome de Portugal no mundo do chocolate.
Estamos empenhados em continuar a redefinir a experiéncia do
chocolate portugués, proporcionando momentos inesqueciveis a
quem valoriza autenticidade, requinte e inovagao.

Nome Companhia Portugueza do Chocolate

Distrito Leiria

Setor de atividade Chocolate

Tipo de empresa PME

N.° de funcionarios |-

Website www.companhiaportuguezadochocolate.pt

Redes sociais (£)

Dossier Oficial Candidatos Prémios AHRESP 2025°® | Associagdo da Hotelaria, Restauracdo e Similares de Portugal (AHRESP)


https://www.facebook.com/companhiaportuguezadochocolate/?locale=pt_PT
https://www.instagram.com/companhiaportuguezadochocolate/

